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SURTAXE SUR LES « ALCOPOPS » : PAS DE RECETTES FISCALES
ADDITIONNELLES ET PAS D'IMPACT SUR LA SANTE PUBLIQUE

Surtaxe = perte de recettes fiscales

e Surtaxe 400% = disparition des alcopops du marché suisse = perte de CHF
27,8 millions de recettes fiscales, dont perte de CHF 16,11 millions pour
I’AVS.

La surtaxe proposée présente des problemes de droit

e Le « taux premix » francais est-il vraiment un modele ? En effet,
o I'UE a porté plainte contre la France pour cette taxe abusive
o les critéres de soumission en France et en Suisse sont tres différents.
En France, le premix doit, p. ex. , titrer plus de 1,2% vol. alc. , sans
limite supérieure.

e Dans un jugement de mars 2002, la Cour de I’AELE a tranché que la Norvege
avait contrevenu a I’Accord sur I'Espace Economique Européen, en appliquant un
traitement différent a la biere et aux boissons alcoolisées entre 2,5 et 4,75 % vol.
alc. pour ce qui est de leur commercialisation. La Cour a estimé que réserver
deux traitements différents - a la biere, d’'une part, et aux autres boissons
alcoolisées de méme teneur alcoolique, d'autre part - n'était ni adéquat ni
proportionnel aux objectifs de santé publique poursuivis.

e L’assimilation des premix aux boissons distillées les place dans le cadre de I'imp6t
unique introduit par la Suisse lors des accords GATT/OMC. La surtaxe
contrevient donc aux regles de 'OMC.

e Se pose aussi la question de la proportionnalité de la mesure. Manifestement il
s'agit en réalité, sous couvert d’'une action de santé publique, de supprimer un
produit du marché au moyen de I'impot.

Une taxe n’est pas une stratégie de santé publique

e En Suisse, les premix / alcopops ne représentent que 0,9% de la consommation
totale de boissons alcoolisées.

e La disparition des premix du marché va provoquer un transfert de la
consommation

o vers d'autres boissons alcoolisées, notamment les bieres spéciales et
aromatisées, ou
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o vers le « self-mixing », boissons mélangées soi-méme. Dans ce cas,
comment contrdler la teneur en alcool ?

Les études scientifiques ne permettent pas de démontrer que les alcopops
présentent un probleme particulier de santé publique :

alcool = alcool, qu'il soit fermenté ou distillé

Les spécialistes de la prévention le disent : les premix ne jouent pas un rble
déterminant dans la consommation abusive des jeunes. Holger Schmid de I'ISPA,
coauteur d'une étude sur les effets de l'ivresse chez les jeunes : « Ceux qui
veulent se saouler préférent les alcools forts, ou encore ces nouvelles bieres dont
le taux dalcool est multiplié par deux », dans une interview parue dans Le Temps
du 29.10.2002.

Enfin, mesure fiscale ou action de santé publique ?

S'il s'agit d'une question de santé publique, comme les autorités le prétendent,
n'est-il pas curieux qu'il n'y ait aucune proposition de stratégie globale ?
On observe d’autre part que cette surtaxe est déja inscrite au programme
d’allégement budgétaire 2003, avec une recette de 25 millions par année
pour les 3 ans a venir, avant méme que les Chambres ne se soient
prononcées.

La branche fait des efforts concrets de prévention

Le Groupement suisse des spiritueux de marque pense que l'accent doit étre mis sur
la formation des personnels de la chaine de distribution et sur des controles
beaucoup plus rigoureux aux points de vente, afin de faire comprendre et respecter
I'dge minimum pour la consommation des boissons alcoolisées.

Mettant cette philosophie en pratique, le Groupement a réalisé une vidéo de
formation destinée a enseigner aux caissieres et caissiers des grandes surfaces
comment faire respecter I'art. 41 de la loi sur I'alcool. Disponible gratuitement en
francais et en allemand, cette vidéo de 8 minutes a déja été commandée a plus
de 400 exemplaires par les principaux distributeurs du pays. La cassette est
accompagnée d'un support de cours ainsi que de dépliants multilingues que le
personnel de caisse peut remettre aux jeunes clients qui ne comprennent pas le
refus de vente.

Une action semblable a été développée pour les établissements publics, sous le
titre « Dr Know ». Le matériel est composé d’une cassette vidéo, d'un CD-Rom
avec jeux didactiques pour le personnel des bars, de flyers et de sous-verres,
destinés a étre placés dans les lieux de consommation.

Le Groupement suisse des spiritueux de marque est prét a répondre a toutes vos
questions et a fournir tous documents dont vous auriez besoin.

Contact : Peter Platzer, secrétaire, tél. 032 622 50 50 — Email : info@psp-law.ch
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Quelques données chiffrées

Biére a Premix a Vina |Spiritueux Total
4,8°% 5,2° 110% a 40°% boissons
alcoolisées
1 verre 30 cl 1bt=275 10 cl 4 cl
cl
Alcool pur 1.44 c 1.54 cl 1.1dl 1.6
Age légal 16 ans 18 ans 16 ans 18 ans
Taxe actuelle 5,- / lap** 29,- / lap 0 29,/ lap
Restrictions Non Oui Non Oui
publicitaires
Restrictions Non Oui Non Oui
promotionnelles
Consommation en 2.86 0 4.74 1.44 9.2
1998 en lap***
Consommation en 2.81 0 4.80 1.44 9.2
1999 en lap
Consommation en 2.77 0.004 4.79 1.56 9.2
2000 en lap
Consommation en 2.74 0.059 4.74 1.56 9.1
2001 en lap
Consommation en 2.72 0.084 4.60 1.52 9.0
2002 en lap (e)

* Teneur alcoolique de référence, utilisée par la Régie féd. des alcools

** lap = litre d'alcool pur

*¥* | es données de consommation pour 1998 a 2001 sont celles de la Régie féd. des alcools. 2002 est
une estimation du GSM, en labsence de publication par la Régie, sur la base des chiffres de I'Off. féd. de
l'agriculture pour le vin, du communiqué de la société suisse des brasseurs pour la biere, de la Régie pour
la production d'eaux de vie indigenes et des douanes pour les importations de spiritueux étrangers.

Part des premix dans la Part des premix dans la consommation
consommation totale (%) de biere (%)
1998
1999
2000 0.04 0.14
2001 0.65 2.17
2002 0.94 3.10
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Les alcopops contre-attaquent

Le Iobby des spiritueux tire a boulets rouges contre une analyse de I'Institut
suisse de prévention de l'alcoolisme et autres toxicomanies.

CONTROVERSE D'EXPERTS
«Tout- est. faux!». Cest en sub-
stance ce que dit I'industrie des
spiritueux de Panalyse produite

par 'Institut suisse de prévention

de Palcoolisme et autres toxico-
manies (ISPA). Selon le Groupe-
ment suisse des spirituetix de
‘marque (GSSM), ladite_analyse,
qui signalait en février 2003 une
hausse particuli¢rement inquié-
tante de la- consommation. (prés
de 40%)-et touchant plus spécifi-
quement lesjeunes, ne reposeralt
que sur duvent. Ily a plre Cette
étude - aurait des conséquences
dévastatrice:s;puisqu’elles débou-
cheraient, si 'on. ose dire, sur une
nouvelle taxation des alcopops —
quatre fois supérieure a celle qui
prévaut aujourd’hui — qui étran-
glerait totalement les producteurs
de: spmtueux ‘

. Hier a Berne, le GSSM a en ef-
fet relevé «des problémes métho-
dologiques importants» apparais-
sant-dans-le rapport de FISPA.
L’industrie des ‘spiritueux a fait
appel a I'avis d’'un expert, le pro-
fesseur Reinhold Bergler de I'Ins-
titut de psychologie de I'Univer-
sité de Bonn. «Le ‘rapport de
I'ISPA ne répond & aucun critére
scientifique», décréte ce dernier.
Dans ses_ conclusions, le profes-
seur Bergler n’y va pas avec le
dos de la cuillere. «Laffirmation
selon laquelle les alcopops favori-
sent le passage aux autres bois-
sons -alcoolisées est entierement
basée sur‘des préjugéS' il n’existe

aucune demonstratlon sc1ent1—
fique» - ‘

L'expert allemand s’en prend
tant a l’échantlllonnage déter-
miné par I'ISPA qu’aux calculs
permettant de: certifier une
hausse - de la" consommation.
Celle-ci (prés -de 40% d’apres

1’ISPA) doit &tre fortement relati-
visée. «Laugmentation . de “Ja
consommation s’éléve en effet a
0,27 gramme seulement.d’alcool
pur par personne et par jour», ex-
plique le professeur ‘Bergler. Il
souligne que ce chiffre représente
«tout-juste un verre-de spiritueux

"suppléinentajre tous les vingt-six

jours».:Pas de quoi. peindre le
diable sur. la muraille! -D’autant

que, selon les normes de 'OMS,

vivement rappelées par I'expert,
boire jusqu’a trois verres et demi
d’eau-de-vie par jour s’avere inof-
fensif pour la santé.

A TISPA; on ne nie pas le cal-

‘cul. «Cest bien 13 le seul argu-

ment plausible de toute exper-
tise, -reconnait - Gerhard Gmel,
responsable ‘de 'étude. Mais la
hausse - ne -constitue qu’une
moyenne. Cela- signifie que cer-
taines personnes interrogées n’

ont pas consommé du tout d’al-
cool, d’autres en ont consommé
bien davantage.»

Gerhard Gmel se montre pour
le reste extrémement sévére a
Pencontre -du professeur alle-
mand - et rejette toutes les cri-
tiques. Reinhold Bergler n’appa-
raitrait que trop peu dans les
revues scientifiques séricuses
pour étre quahﬁe d’esprit indé-
pendant. «Il s’est déja fait
connaitre - pour des expertises
mandatées par Uindustrie du ta-
bac, poursuit Gerhard Gmel. 11
serait des lors intéressant. de
connaitre ses honoraires quant au
travail fourni pour celle des spiri-
tueux:» Chantal Savioz

e
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