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Baisse générale de la consommation de boissons alcoolisées 

Les statistiques 2004 donnent raison à la branche des spiritueux 
 
Le Groupement suisse des spiritueux de marque a pris connaissance avec intérêt des 
statistiques de consommation pour 2004 que la Régie fédérale des alcools vient de 
publier. Celles-ci montrent une baisse générale de la consommation des boissons 
alcoolisées, en particulier des spiritueux. Ces chiffres confirment l’opinion, maintes 
fois exprimée, de la branche : la tendance est clairement à la baisse et ne peut être 
infléchie ni par le niveau de prix ni par la publicité.  
 
Depuis l’harmonisation fiscale de 1999, qui a contribué à aligner à la baisse le prix des 
spiritueux vendus en Suisse sur celui pratiqué dans les pays environnants, le Groupement 
suisse des spiritueux a toujours affirmé que la baisse de prix ne favoriserait pas une hausse 
de la consommation. Une fois de plus, les statistiques 2004 – enfin ! - publiées la semaine 
dernière par la Régie fédérale des alcools donnent raison à notre Groupement. Celui-ci 
relève au passage qu’une attente de onze mois avant la publication des données sur l’année 
écoulée est un délai anormalement long. 
 
Baisse marquée des spiritueux 
Après un léger report de consommation des boissons fermentées vers les boissons distillées 
observé en 2001, c’est l’ensemble des boissons alcoolisées qui est en baisse. Les spiritueux 
enregistrent la plus forte baisse avec une diminution de 2,5% par rapport à 2003, tandis que 
le vin diminue de 1,71% et la bière de 1,89%. La part des spiritueux dans la consommation 
totale recule ainsi de 17,7 à 17,5%. 
 
Combats d’arrière-garde contre la publicité 
Ces données prouvent à l’envi que le combat mené par des élus dans certains cantons contre 
la publicité pour les spiritueux est un combat d’arrière-garde. Ainsi que le Groupement l’a 
toujours affirmé, il est évident que la publicité ne crée pas la consommation. Tout au plus 
permet-elle à une marque de se différencier de ses concurrents et de conserver ou accroître 
ses parts de marché.  
 
____________ 
Pour tout renseignement complémentaire, Alexandra Rys, Trimedia Communications, se 
tient à votre disposition :  
tél. 022 807 33 18, courrier électronique: alexandra.rys@trimedia.ch 
 
Le Groupement suisse des spiritueux de marque regroupe les sociétés suivantes : 
Ballantine’s –Bacardi, Campari Schweiz, Dettling & Marmot, Emil Ebneter & Co, Diageo 
Suisse, Haecky Drink, Lateltin Lanz Ingold, Moët Hennessy (Suisse), Pernod Ricard Swiss. 
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